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BASKAN - Alt komisyonumuzun degerli iiyeleri, saygideger katilimcilar, degerli basin

mensuplart; yeterli cogunlugumuz vardir.

Evlilik/izdivag Programlarmin Aile Kurumuna Olumsuz Etkilerinin Arastirilmast ve Alinabilecek
Onlemlerin Belirlenmesi Alt Komisyonunun 2°nci toplantisini agiyorum. Herkese hos geldiniz diyorum.

Degerli katilimcilar, malumunuz oldugu iizere, Dilek¢ce Komisyonu olarak bize televizyonlarda
yapilan evlilik programlariyla ilgili sikayet igeren, hatta yaymdan kaldirilmasini talep eden dilekgeler
¢ok sayida elimize ulasti. Toplumda olusan, kamuoyunda olusan bu rahatsizliktan dolayr Meclis
olarak, Dilek¢e Komisyonu olarak iizerimizdeki sorumlulugun farkinda olarak toplumun genelini
ilgilendiren bu konu iizerinde ¢aligmak iizere bir alt komisyon kurulmasinin gerekli oldugunu gordiik,
komisyonumuzu kurduk ve ¢alismalarimiza bagladik.

Oncelikli olarak g¢aligmalarimiz hakkinda kisa bir agiklama yapmak istiyorum. Alt komisyon
olarak evlilik programlarini biitiin boyutlariyla incelemek, sikdyet konusu hususlari arastirmak ve
Meclis olarak, Dilek¢e Komisyonu olarak bu programlarla ilgili olarak yasanan sorunlarin ¢dziime
kavusturulabilmesi igin neler yapilabilecegini ortaya koyabilmek adina ilgili kamu kurumlarindan bazi
bilgi ve belgeleri komisyonumuza iletmelerini talep ettik. Tabii, burada en dnemli olan bilgiler Radyo
ve Televizyon Ust Kurulundan gelecek, onu ayrica belirtmek isterim.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulundan, evlilik programlarinin biitiin boyutlariyla incelenebilmesi
i¢in evlilik programlarinin ne oldugu, lilkemizdeki gelisimi, diger iilkelerle karsilastirmali olarak
sektordeki diizenleyici, denetleyici kurumlarin bu programlar iizerindeki rold, bu programlarin igerik
denetimlerinin hangi usul ve esaslar ¢ercevesinde yapildigi, hazirlanan icerik denetim raporlari ve
programlara uygulanmis olan cezai yaptirimlar, bu programlarin rating oranlarmnin hangi kurumlarca
nasil belirlendigi ve rating oranlari, bu programlarin yillik biitceleri, ne kadar para kazandiklari, reklam
gelirleri, sunucularinin program basina aldiklart ticret ve sponsor firmalar, bu programlara katilan
kisi sayisi, bu programlarda gerceklesen evlilik sayist ve bosanma durumlarini gosterir bazi istatistik
bilgilerin yer aldig1 ayrintilt bir rapor talep ettik.

Yine konuyla ilgili Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligina, Adalet Bakanligina, Kiiltiir ve Turizm
Bakanligina, Diyanet Isleri Bagkanhgima, Tiirkiye Istatistik Kurumuna, Kamu Denetciligi Kurumuna
yazilar yazarak bu konuyla ilgili baz1 taleplerde bulunduk. Ornegin, Adalet Bakanligindan adli vakalara
iliskin konulari, yine TUIK ten programlara katilan kisi sayis1, bu programlarda gerceklesen evlilik
say1st ve bosanma durumlarini gosterir bazi istatistiki bilgiler talep ettik. Gergi bunlarin ne kadar temin
edilebilecegini, su an yapilan bir ¢alisma olup olmadigini da ayrica degerlendirmemiz gerekiyor. Tabii,
kurumlar dncelikle talep ettigimiz hususlarda bize bir bilgilendirme yapacaklar, biz de bunun tizerine
caligmalarimizi yapacagiz.

Alt komisyon olarak konuyu biitiin boyutlariyla ele alacagiz, biitiin taraflar1 komisyon
¢aligmalarimiza ortak edecegiz. Konuyla ilgili kamu kurumlari, sivil toplum kuruluslari, akademisyenler,
komisyonumuza basvuruda bulunan dilek¢e sahipleri, programa katilip magdur oldugunu iddia eden
kisiler, program yapim ve yoneticileri ve sunucularini toplantilarimiza davet ederek konuyu biitiin
taraflar1 ve yonleriyle arastirmayi, incelemeyi ve sonug odakli bir ¢aligma ortaya koymay1 hedefliyoruz.
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Caligsmalarimiz hakkinda yapmis oldugum agiklamalardan sonra bugiinkii toplanti giindemimize
gecmek istiyorum.

Bildiginiz gibi 26’nc1 Donem Birinci Yasama Yilinda Aile Biitiinligiinii Olumsuz Etkileyen
Unsurlar ile Bosanma Olaylarmin Arastiriimasi ve Aile Kurumunun Giiglendirilmesi Igin Alinmasi
Gereken Onlemlerin Belirlenmesi Amaciyla kurulan bir komisyonumuz var. Komisyonumuz
caligmalarini tamamladi, raporunu hazirladi. Komisyon Bagkanimiz Diizce Milletvekilimiz Ayse Kesir
Hanimefendi de aramizda, kendilerine hos geldiniz diyorum.

Raporla ilgili caligmalarinda, aile biitiinliiglinii etkileyen unsurlarin arastirilmasi: hususunda bizlere
de katki saglayabilecek hususlari kendilerinden bizzat dinlemek istiyoruz. Giizel ve faydali bir ¢alisma
yaptiklari i¢in de ayrica tesekkiir ediyoruz.

Simdi, tabii, komisyon iiyelerimiz de sorularinit soracaklar ama dncelikle Ayse Hanim, medya ve
iletisim araglari aile biitiinliigline nasil etkide bulunmaktadir? Medyanin toplum tizerindeki etkileri ve
sorumluluklari nelerdir? Bu konu hakkindaki goriislerinizi bizimle paylasabilirseniz seviniriz.

Buyurun.
AYSE KESIR (Diizce) — Saym Bagskana tesekkiir ediyorum.

Saym Bagskanin basta da ifade ettigi gibi, bu anlamda hem Dilek¢e Komisyonuna gelen hem
de farkli mecralarda siyasilere iletilen kamuoyunda bir rahatsizlik s6z konusu. O anlamda, Dilekge
Komisyonu hem bu sikayetleri degerlendirmek hem de bir ¢6ziim onerisi iiretmek iizere boyle bir
komisyon kurdu. Ben hayirli sonuglanacagina, verimli bir ¢alisma gegirecegine olan inancimla
sozlerime baglamak istiyorum.

Oncelikle, tabii, bir meslek mensubu olarak sunu ifade etmem lazim: Bizim kendi arastirma
komisyonumuz caligirken... Yaklasik dort aylik bir calisma oldu 17 tiyeyle, her bir iiyemizin ¢ok
ciddi katki sagladigi bir ¢alisma oldu. Aynt zamanda uzmanlarimizin da yogun mesai harcadiklari,
hani neredeyse hi¢ mesai kavrami olmaksizin ¢aligma sergiledikleri bir caligma oldu. Onlarin hepsinin
emegiyle biz bu ¢alismay1 ortaya ¢ikardik.

Tabii, aile biitiinliigii ve bosanma sebep-sonuglarimi tartisirken biz baslangicta sadece bosanma
neden ve sonuglarindan gidebilirdik ama ben hem bir medya meslek mensubu olarak bu alanda medyanin
icinde olan, ¢alisan arkadaslardan da komisyona destek almistik, onlarin da ¢ok ciddi katkilart oldu.
Diger yandan, malumunuz, sosyal olaylar1 hi¢cbir zaman tek bir sebep ve sonuca baglamamiz miimkiin
degil. “Su sebeple bosaniliyor, hadi o sebebi ortadan kaldiralim, bosanmalar azalsin.” diyemeyiz yani
boyle bir gergekligimiz yok, bu tiim sosyal olaylar i¢in gegerli. Bir bagimliligi konusuyorsak, bir ergen
sorununu konusuyorsak ya da egitim motivasyonunu bile konusuyorsaniz bir gencin, asla bunlar tek
bir sebebe ve tek bir sonuca bagli degil. Onun i¢in, biz kendi ¢alistigimiz komisyonda ¢ok genis tuttuk
aileyi etkileyen faktorleri ve bunlardan bir tanesi de -onemli bir kiilliyat olusturan raporumuzun iginde-
medya baslhigiydi. Benim de bu alanda ¢aligmis olmam ve tecriibelerimden dolay1r medya konusunu
biraz genis aldik. Burada Oncelikle bazi kavramlar1 tekrar tanimlamak, konusmak ve hatirlatmak
istedik. Ben de oncelikle sunu yapmak istiyorum: Medya ister kamu kurumu olsun, devlet televizyonu,
radyosu ister 6zel sektor, mutlaka kamu hizmeti yapmaktadir. Bu, tiim diinyada boyledir. Yani “Ben
ticari bir kurulusum, 6zel sektoriim, izlenildigi oranda yayin yaparim, izleyiciler karar verir benim
yaym politikama, rating ve reklam dongiisii icinde ben karar veririm, ticari bir yayindir.” deyip ¢ok
kapitalist bir sdylemde bulunamayiz. Hem diinyadaki uluslararasi basin kurallari hem yurdumuzda bu
anlamda olusmus Basin Konseyi kararlari medyanin bir kamu hizmeti yaptigini kayitlarina gegirmistir.
Bu, 6nemli bir ilkedir. Bu yayinlarda bunun gz 6niinde bulundurulmasimi 6nemli buluyorum ben de.

Diger yandan, tabii, ¢ok genis anlatmayacagim, ne kadar vaktimiz var Bagkanim onu da bilmiyorum
ama.
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BASKAN - Size bagli.
AYSE KESIR (Diizce) — Cok da yani yormamak istiyorum, yirmi dakikada toparlayayim istiyorum.
BASKAN — Evet, 6zet olarak.

AYSE KESIR (Diizce) — Bir de su var tabii: Medya, evet, bir eglence aracidir, bir haber alma
aracidir ama bununla beraber, medyayla ilgili aslinda pek ¢ok arastirma var 1950’lerden, 1960’lardan
beri yapilan, medya ayn1 zamanda bir sosyal 6grenme aracidir. Ozellikle medya okuryazarlig: diisiik
bireyler ve ¢ocuklarda medyanin bir 6grenme araci olarak bireylerin lizerinde ve toplumlarin iizerinde
etkisi 1950’lerde, 1960’larda Fransa’da, Amerika’da yapilan arastirmalarla ortaya konmustur. Yani
hi¢bir medya mensubu sunu diyemez: “Canim, okulda 6greniyorlar, aileleri 6gretsin, bizim de bdyle
bir sorumlulugumuz yok, bizim yayinlarimizda ne 6grenebileceksin, biz eglence araciyiz.” diye bir
savunmaya giremez. Bununla ilgili yapilmis ¢ok ciddi arastirmalar var gegmis donemde. Bu kuramin
en onemli kuramcis1 da Bandura’dir, bu alani ¢alisan, bu alanin akademik ¢alismalarini yapan hemen
herkes de anlamda bunu bilir.

Diger yandan, sunu da ifade etmem lazim: Tabii, rating-reklam dongiisiine mutlaka girmemiz
gerekiyor. Ozellikle 6zel sektérde bir yaymin ne kadar cok seyredildigi ve seyredilme oram karsisinda
ne kadar reklam aldig1 asil belirleyicidir, kapitalizmin de belki biraz medya sektdriindeki dayatmasi bu
ve su bir gercek: Ozellikle diziler ya da evlilik programlari 6l¢eginde baktiginizda konuya, mutlaka bir
¢atigma unsuru goriiyorsunuz.

Simdi, normal, toplumun normal kabul ettigi, vasat, ortalama seyler ¢ok rating alan yapimlar
olmuyor. Mutlaka isin i¢inde ¢atigmanin, efendim, entrikanin olmasi gerekiyor ki rating alsin ve rating
aldig1 oranda reklam alsi. Hatta “kirli rating” dedigimiz bazi kavramlar var, onlara da girmiyorum.
Ama sunu da ifade etmem lazim: Bazi aragtirmalar sunu gosteriyor. Bu anlamda aslinda yapilmis ¢cok
aragtirma da yok, birka¢ aragtirma var, Aile Bakanliginin TAYA arastirmasi var, Kiiltiir Bakanliginda
yapilmus bir arastirma var, RTUK te yapilmus bir arastirma var, Kiiltiir Bakanligi medya profesyonelleri
aragtirmasini yapti gegmis donemde. Yani, bu yapimlar1 yapan medya profesyonellerin medyayla ilgili
kanaatlerini derleyip toparladilar. Bir baska arastirma yine RTUK {in izlemeyle ilgili arastirma, burada
sunu goriiyoruz temelde, detaylari raporumuzda var aragtirmanin her birinin: Bir defa, televizyon izleme
orammiz ¢ok yiiksek hemen her yas grubunda. Ozellikle 18-45 yas grubu arasinda neredeyse giinde
alt1, alt1 buguk saate varan televizyon izleme oranlarimiz var. Bu, ¢ocuklarda da yiiksek, kadinlarda
da yiiksek, genglerde ve erkeklerde, nispeten erkekler gorece olarak daha az ama alti, alt1 buguk saate
varan televizyon izleme oranlarimiz var.

Diger yandan, mesela medya profesyonellerine soruluyor “Bu yaymlarla ilgili siz ne
diistinliyorsunuz?” diye, pek ¢ok medya profesyonelleri -farkli kalemleri var aragtirmanin detaylarina
bakilabilir- cocuklarinin ve ailelerinin bu yapimlari izlemesini istemedigini ifade ediyor yani medyanin
kamera arkasinda c¢alisan sesgisi, 1sik¢isi, kameramani gibi profesyonelleri bu yayinlarin aileye
uygun olmadigini, aileye zarar verdigini, ¢ocuklarinin bunu izlemesini istemediklerin sdyliiyorlar, bu,
yapilan arastirmalarda var. Hatta ben size buradan bir veri okumak isterim: Mesela soyle bir veri var
medya profesyonelleri arastirmasinda, ¢alisanlarin yiizde 63’ meslek kuruluslarmin yani medyanin
denetlenmesini gerektigini syliiyor bu perspektiften. Yazili olarak da veririm Baskanim size o rakamlari,
bizim raporumuzda da detayli bir sekilde var. Mesela soyle bir sey var: Medya profesyonellerinin yiizde
76’s1 medyanin aile degerleri iizerinde etkili oldugunu diisiiniiyor.

BASKAN — Calisanlarin yiizde 76’s1?

AYSE KESIR (Diizce) — Evet, evet, medya profesyonellerinin, medyada ¢alisanlarm 76s1...
BASKAN - Profesyonel yani bu vatandas degil.

AYSE KESIR (Diizce) — Degil, degil.




BASKAN - Bizzat ¢alisan...

AYSE KESIR (Diizce) — Medya profesyonelleri. Arastirma da su: Arastirma Kurumunun 2010
yilinda yaptigt Medya Profesyonelleri ve Medyanin Aile Algis1 Aragtirmasi, bu arastirmanin bir verisi
bu, medya profesyonellerinin yiizde 76’s1 medyanin aile degerleri tizerinde etkili oldugunu diistiniiyor.
Az 6nce de sdyledigim iste Bandura’nin sosyal 6grenme etkisi, bu bir anlamda.

Yine, medya profesyonellerinin yiizde 57°si medyanin aile degerlerini koruma kaygist olmadigini
ve dizilerin aileyi olumsuz etkiledigini diigiiniiyor. Bunu yapanlar yani ses¢isi, 1s1k¢isi, kameramani,
efendim, maky®6zii, neyse farkl alanlarda galisanlar {izerinde yapilan bir arastirma bu.

Yani buradan su anlami ¢ikartabiliyoruz: Medya profesyonelleri de kamuoyunun genelinde sahip
olunan kaygt ve endiselere sahipler ve bunlar da yaptiklari isin igeriginden ¢ok hosnut degiller, bu
anlami ¢ikartabiliyoruz.

Mesela, yine Kiiltiir Bakanliginda bir baska arastirma var, 2011 yilinda yapilan; Toplumun
Kiiltir Politikalart ve Medyanin Kiiltiirel Siireglere Etki Algr Arastirmasi, 2011 yilinda yapilmis.
Orada da sorulardan birisine verilen cevap, arastirmaya katilanlarin yiizde 79’u evlilik programlarinin
Tirk aile yapisini bozdugunu diisiiniiyor. Bu aragtirmalarin farkli kalemleri var, detaylarini siz de
degerlendirebilirsiniz, bizim raporumuzda da var, arastirmalarin orijinallerinde de ¢ok farkli veriler
var, biz kendi raporumuzla ilgili kistmlarimi degerlendirdik ¢alismamizda.

Simdi, bu arastirmalar da ortadayken higbir meslek mensubunun bu anlamda bir sorumsuzluk
iddiasmnin kabul edilebilir oldugunu diisiinmiiyorum. Ustelik basin ilkelerinde de medyanin kamu
hizmeti 6zellikle belirtilmistir. Tekrar soylilyorum: Medya okuryazarlig: diisiik bireyler, ¢ocuklar ve
gengler tizerindeki bu etkisi mutlak anlamada goz 6niinde bulundurulmalidir.

BASKAN — Simdi, buradan bu ¢alismay1 yaparken Arastirma Komisyonu, program tiirleri ve aile
tizerindeki etkileri ayrintili olarak arastirdiginizi biliyoruz. Bu program tiirleriyle ilgili 6zellikle evlilik
programlarinin aile, cocuk ve kadin-erkek iligkileri iizerinde nasil bir etkide bulundugu konusunda da
bize bir agiklama yaparsaniz seviniriz.

AYSE KESIR (Diizce) — Simdi, sdyle, evlilik programlart. ..

BASKAN — Evlilik programlar1 boyutuyla ayr1 bir baglik a¢tiginiz1 da biliyoruz.

AYSE KESIR (Diizce) — Biz, simdi “medya” bashg altinda pek cok seyle calistik. Yani, kadin-
erkek rollerini, kadina yonelik siddeti, cocuga yonelik siddeti, evlilik programlarini, dizileri, hatta
reklamlar1 ve ¢izgi filmleri de ¢aligtik. Ciinkii, tek bir alanda sorun yagsamiyoruz yani bu kamu hizmeti
bilinci olmadiginda medya iireticilerinde, bu biling olusmadiginda her bir alanda, hatta haberlerde bile
biz bu saydigim kalemlerle ilgili olumsuz sonuglara ulagabiliyoruz.

Haberlerden ¢ok kiiciik bir 6rnek vererek evlilik programlarina gegecegim. Ozellikle mesela
kadina yonelik siddet haberlerinde, kadin cinayetleri haberlerinde medyanin dili ¢ok provokatif. Bir
cinayet haberi verilirken 6zellikle maktul géz 6niinde olan biriyse ya da biraz fark edilirligi varsa...

Simdi, burada isim vermek istemiyorum yani maktul yakinlari rencide oluyorlar ama iki dnemli
cinayet var, gegmiste kamuoyunda ¢ok konusuldu yani ben isim vermeden de anlatamayacagim:
Miinevver Karabulut cinayeti hatirlarsaniz, biri de Ozgecan Aslan cinayeti. Her ikisi de geng, giizel,
ogrenci, dikkat ¢ekici figiirler ve her ikisi iizerinden medya 6zellikle saniklarin, zanlilarin polis, adliye
tutanaklar1 {izerinden cinayetin biitiin detaylarin1 sadece rating kaygisiyla, ¢ok izlenme kaygisiyla
magdurun yani ne Ozgecan’m kendisini ne Miinevver Karabulut'un kendisini, ailelerini, yakinlarin,
kardeslerini hi¢ diisinmeden sadece daha ¢ok okunma daha ¢ok izlenme kaygisiyla maktullerin
polisteki, adliyedeki verdikleri ifadelerin tutanaklarinin biitiin detaylarini haberde vermeleri —tirnak
icinde soylilyorum- habercilik degil, haberin pornografisidir. Bu kadar detay vermek... iste, “Testereyi
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Oyle tuttum, soyle kestim.”, “Kolunu sagdan sola, parmagini igeriden disar1 tuttum kestim.” gibi biitiin
detaylar ifade tutanaginda olabilir ama bunun bir haber metninde olmasi habercilik mi? Bunu da
medya mensuplart kendi aralarinda zaten tartistyorlar. Boyle oldugunda, 6zellikle medya okuryazarligi
olmayan bireylerde, bu, haberin 6tesine gectigi icin bir defa magduru rencide ediyor, magdur ve magdur
ailelerini bir daha magdur ediyor.

ikinci konu, biz 6zellikle Miinevver Karabulut cinayetinden sonra medyada gok benzer haberler
okuduk ti¢iincii sayfada, “Seni Miinevver gibi oldiiriirim.”{i temsil ediyor yani bir 6rnek olusturuyor.

BASKAN — Ornek, rol model.

AYSE KESIR (Diizce) — Yani, saglikli diisiinemeyen, kendine saglikli kadin-erkek rolleri
belirleyemeyen, bir siirlii patolojik sorunu olan bireyler iizerinde bunlar medyaya ¢ikmak igin bir
amag bile olabiliyor bazen. O anlamda, haber metinlerinin bile, 6zellikle kadin-erkek, cinayet,
kadin cinayetleri, kadina yonelik siddet, ¢ocuga yonelik siddette haber metinlerinin bile ¢ok dikkatli
hazirlanmasi ve haber vermenin 6tesinde bir ama¢ igermemesi lazim. Yani, o kiskirtici dille daha
¢ok okunayim, daha ¢ok izleneyim... Medya kendi i¢inde de dzellikle ii¢iincii sayfa haberlerini bu
anlamda ¢ok vakittir tartistyor ama hala ¢ok arzu ettigimiz saglikli bir haber diline ulasabildigimiz
ne yazik ki sdylenemiyor. Buradan baslayarak ¢izgi filmler, reklamlar... Mesela reklamlarla da ilgili
bir sey soyleyeyim: Biz 6zellikle dizilerin ve evlilik programlarinin aileye olumsuz etkisini tartigiriz
degil mi? Sikayetler de size geldigi i¢in bu Komisyon kuruldu. Kamuoyuna ciddi sikayetler var. Yazip
¢iziyor insanlar bu konuda ama konu ticari yayin oldugunda -reklamm medya sektdriindeki karsiligt
ticari yayindir- yani daha ¢ok iiriinii satma kaygis1 oldugunda, dikkat edin, pek ¢ok {iriin yani otomobil
lastigi reklami dahi baba-gocuk, aile, giivenlik iligkileri iizerinden tanimlanir. Yani, diger yapimlari
yaparken, evlilik programini, diziyi yaparken ailenin o kutsalligi -tirnak iginde sdyliiyorum- kutsiyeti
¢ok onemsenmez ve parcalanmasi kaygisi hi¢ taginmazken, hicbir 6zen gosterilmezken ama ticari
yayinlar olan reklamlar yapilirken aile degerlerini nasil yiiceltiriz, nasil sevimli, sicak halde sunariz
ki tirliniimiizi satariz... Otomobil lastigi reklaminda bdyle, bayram sekeri reklaminda boyle -pek ¢ok
tirtine bakin- yani icecek reklamlar1 var dyle, porselen markalari, hepsi ailenin kutsalligi ve sicakligi
iizerinden o temay: isleyerek aile temasi {izerinden {irliniinii satma kaygisini tasiyor ve bu anlamda
aileyi burada olumlarken diger yanda, bakiyorsunuz, dizilerde, evlilik programlarinda aile iizerinde
ciddi olumsuz etkilerini gorebiliyoruz.

Evlilik programlar1 6zeline geldigimizde her seyden once sunu sdylememiz lazim: Evliligin
kurulma asamas1 gosterinin bir parcasi degil. Yani, medya bir gosteri araci biliyorsunuz, eglence aract
birinci derecede ama bu eglence aracinin pargasi olmamasi gerektigi kanaatindeyim. Ozellikle dogal
seyrinde gitmesi gerekir. Evlilige baslangi¢ nasil olur? Bu dogal bir tanisma olabilir, arkadaslik ve es
dost tanistirmast olabilir, aile icinde bir tanisma olabilir. Béyle gitmesi gereken siirecin, dogal seyrinde
gitmesi gereken evlilik baslangi¢ siirecinin televizyonculukta bir gosteri malzemesi haline gelmesi,
gOsteri malzemesi olmasi aslinda en basta tartisma konusu. Bu anlamda, bunun {izerine yazilar yazan,
caligmalar yapanlarin da birinci ¢ikis noktalar: bu zaten. Gosterinin bir parcasi degildir evliligin ilk
kuruldugu asama. Hatta, bakiyorsunuz, bazen o programlarin -tabii, meslek mensubu olarak zaman
zaman izledik, degerlendirmek noktasinda- bazi yerlerinde iste “Evin var m1?”, “Araban var m1?”,
“Uzerime ev yapacak misin?”, “Nerede oturacagiz?”, “Ev ka¢ metrekare?”, “Calisacak miyim?” iste,
mesela bunlar1 kadin soruyor ya da erkek soruyor, diyor ki: “Yemek yapmay: bilir misin?” Evlilik
baslangicinin bu kadar avam, bir pazarlik unsuru héaline gelmesi bence aile kurumuna en basta verdigi
zarar. Dogal seyrinde gider, insanlarin yetenekleri vardir, becerileri vardir, bazi kazanimlari vardir
partneriyle paylasacagi, esiyle paylasacagi ama bunlarin boyle milyonlarin dniinde pazarlik unsuru,
malzemesi haline gelmesi, bir defa, evlilik kurumunun kurulus asamasindan itibaren giivensizligi
olusturuyor. Buradaki en biiyiik sikint1 burada.




Bir de mesela bazi1 konular evlilik kurulurken ¢ok 6zel konusulan konular, eslerin birbirlerinden
beklentileri ya da taahhiitleri ya da o beklentileriyle ilgili cevaplari. Bunlar da pazarlik konusu oluyor
ve bunlar milyonlarm &niinde yapiliyor, milyonlar bu konuda fikir beyan ediyor. Simdi, saglikli bir
evlilik baglangicinda eger bir kisi evlilikle ilgili bir karar verecekse ¢ok giivendigi... Iste, ailesi olabilir,
¢ok ¢ok yakin arkadasi olabilir, onlarla fikir aligveriginde bulunabilir yani saglikli ve dogal seyrinde
bir evlilik baglangicinda. Cok yakin arkadasinizdir, kiz kardesinizdir, onunla istisare edersiniz, fikir
aligverisinde bulunursunuz, sorarsiniz kararinizi vermeden dnce. Ama, burada, birbirini hi¢ tanimayan
bireyler -yani stiidyodaki bireyler oraya ¢ikan adaylarin higbirini tanimiyor- ya da telefonla katilan
katilimcilar hi¢ tanimadiklari insanlarm evlilik kararlarina fikir beyan ediyorlar ve bunu bir eglence
araci haline getiriyorlar. Bir defa, bunun en bilyiik sakincast burada aslinda. Birbirini hi¢ tanimayan
bireylerin diger kisilerin evlilik karari {izerinde “Oyle yapma, sdyle yap...” Ve bunu yaparken sadece
eglenme diirtiisiiyle yaptyor olmast yani birinin ¢ok dnemli bir karar1 verme agamasi milyonlarin, baska
kisilerin eglence arac1 héline geliyor. En biiyiik sikint1 bu.

BASKAN — Simdi, soziiniiziin arasinda giriyorum ama siz bir medya mensubu olarak bu camiay1
da ¢ok yakinen degerlendiriyorsunuz ve biliyorsunuz. Simdi, burada, 6zellikle kurgu olmasi ve belli bir
“cast” sisteminin yonlendirmesi olmasindan kaynaklanan ¢ok ciddi sikayetler var. Bu konu hakkindaki
gortislerinizi ve degerlendirmenizi de alalim.

AYSE KESIR (Diizce) — Simdi, bu anlamda size birinci derecede bu siirecin de i¢inde olmus bir
psikologu oneririm. Insallah ilerleyen toplantilarmiza onu davet edin. Gegmiste bu tiir programlara
psikolojik danismanlik, aile terapisti danismanlig1 yapip bu bahsettiginiz faktorleri gérdiigii i¢in program
danigmanligini birakan Psikolog Serhat Yabanci’y1 davet edip daha detaylar1 ondan alabilirsiniz.
Baglangicta hani evlilik programi, eglence programi diye baslayip ama daha sonra sizin bahsettiginiz
“cast”n igin i¢ine girmesi, iste seyircilerin bir yerden toplanip gelmesi... Hatta su var, mesela bazi
aragtirmalar var, bunlarin ¢ok az bir kismu evlilikle neticeleniyor zaten ve evlilikle neticelenenlerin
biiyiik bir kismi da bosaniyorlar. Yani, boyle bir platformda saglikli bir evliligin kurulmasi miimkiin
degil. Serhat Bey o konuda size daha detayl1 bilgi verir. Onun da yapmis oldugu bir anket ¢aligmas1 var.
Biz de ona raporumuzda yer verdik.

Evlilik programlarinin, birinci sdyledigim yani evliligin baslangi¢ asamasinin normal seyrinde
gitmesi gerekirken ve ¢ok mahrem olmasi, ¢ok az kisinin gozii 6niinde olmasi, o mahremiyetin
gozetilmesi gerekirken bunlarin higbirine dikkat edilmeden bir eglence ve pazarlik unsuru yapilmasi ve
bunlarin milyonlar1 eglendirmek adina yapiliyor olmasi... Bir de sdyle bir sey olusturuyor: Medyanin,
beyaz camin gergeklik algisini bozma 6zelligi de var yani normal bir evlilik baslangici siirecinde adaylar
normal siirecte daha farkli tepkileri verecekken bunu milyonlarin 6niinde yaptiginda ¢ok daha baska
tepkiler verebiliyorlar, ger¢ek olmayan tepkiler ve hi¢ saglikli olmayan bir baglangig siirecine gidiyor.

Diger yandan, tabii, az 6nce de bahsettigim, rating ve reklam algisi... Ne kadar ¢ok izlenirseniz
o kadar ¢ok reklam alirsiniz ve para kazanirsiniz. Aslinda, bu tiir yayinlardan sikayet edenler sunu
bilmeliler: Bu tiir yayinlara reklam verenler -¢ok amiyane, diiz bir ciimle kuracagim- bu yaymlar
yapilsin diye iistiine para verenler. Yani, bu yaynlara reklam verenler -x firmasi, y firmasi- bu yaymlar
yapilsin diye iistiine para verenler. Bir defa, televizyon izleyicisinin bunu bilmesi lazim. Ozellikle,
mesela Avrupa’da ve Amerika’da bazi 6rnekler biliyoruz, sivil toplum kuruluslari, 6zellikle ailenin
tiikettigi tiriinlerse bunlar, iste mobilyaysa, mutfak esyasiysa falan, gidip protesto ediyorlar “Siz ailemizi
bozuyorsunuz ve biz sizin lirlinlerinizi almayacagiz.” diye. Ama, biz ne yazik ki boyle bir tepkiyi reklam
veren lizerinde ¢cok gormeyiz. Ciinkd, reklam veren olmadiginda bu yaymlarin devam etmesi miimkiin
degil. Ge¢miste, hatirlarsaniz Seda Sayan’in bir programi vardi, ¢ok tepki aldi kadin orgiitlerinden ve
kadin orgiitleri ciddi anlamda reklam verenlere yiiklendi ve reklam verenler sponsorlugunu mecburen
¢ekmek zorunda kaldi. Sponsorunuz ¢ekildigi an yayin ¢oker.
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BASKAN — Toplumsal bir baski da olusturmak lazim.

AYSE KESIR (Diizce) — Bana gore, eger toplumsal bir baski olusturacaksak burada yapilacak
sey, televizyon yapimcilarindan ziyade, reklam veren tizerinde toplumsal baski olusturmaktir. Yani,
sivil toplum kuruluslar1 ve toplum igin sdyliiyorum bunu. Reklam veren, televizyon iireticisi gok ticari
bakiyor, kapitalist bir bakis agisiyla “Para kazaniyorum, izleniyorum.” dongiisiiniin i¢inde bu yapimi1
yapmaya devam ediyor.

ORHAN KIRCALI (Samsun) — Ayse Hanim, ben bir hususu merak ediyorum. Size ¢ok tesekkiir
ediyoruz, ger¢ekten konuya hakimsizin ve ¢ok giizel bir sekilde bizi bilgilendirdiniz.

Simdi, ifade ettiginiz gibi, bu programlardan herkes sikayetci, hatta bunun kamera arkasinda
olanlar, mutfaginda olanlar da sikayet¢i. Ben sundan da eminim ki, kamuoyunda da duyuruyoruz, bu
programlart izleyenler de sikayet¢i ama bu programlar da bir sekliyle izleniyor ve yogun bir sekilde
izleniyor herhalde ¢iinkii hi¢ bilmeyen birisine rastlamadim veyahut ta “Ben izlemiyorum ya.” diyen
birisine rastlamadim ama niye izleniyor bunlar? Bunlarla alakali sosyal bir ¢alisma, psikolojik bir
calisma yapildi m1? Yani, isin sadece medya boyutundan degil de bir de izleyici boyutundan nasil bir
caligma yapmak gerekiyor?

AYSE KESIR (Diizce) — Agik sdyleyeyim, o ok kontrol edilebilir bir sey degil yani milyonlari
olusturan bir kitleden bahsediyoruz. Bu yayinlar1 yapanlar... Mesela, dikkat edin, biiyiik bir kism1
onlarin zaten giindiiz kusaginda yayinlaniyor yani aslinda mesai saatinde yayinlaniyor yani ¢alisma
hayati i¢inde olan insanlar seyretmiyor, evinde oturanlar seyrediyor, agirlikli olarak kadinlar seyrediyor,
agirlikli olarak bazen yaslilar seyrediyor. Hatta, dyle olur, sorarsiniz arastirmalarda, herkes haberleri
izler, belgesel izler, sorun. Ama, kamuoyunda “Bu dizilerin ratingini kim patlatt1?” yan1 da var yani.
Béyle de bir sey var. Insanlar ideal olanla yani olmasi gereken ile yaptiklari arasinda da kaliyorlar. Yani
izleyenler “Izledim.” diyemiyor ama ideal olan1 da biliyor.

ORHAN KIRCALI (Samsun) — Yani bunu izleyen, ben, bir anne, baba da mutlaka bunun aileye de
zararlt oldugundan emin. Sorsaniz, programdan kalksa “Cocugunuza izletir misiniz? Geng bir kiziniza,
oglunuza izletir misiniz?” diye sorun “izletmem.” der ama kendisi izliyor. Niye izliyor?

AYSE KESIR (Diizce) — Yani hepsinden 6te su var: Oraya gelen 20-25 yasinda bir geng kiz.
Benzer bir program tiirli daha var, hi¢ tartisilmiyor, bu moda programlari.

BASKAN — Bu da farkli bir boyutu.

AYSE KESIR (Diizce) — “Yap Yakistir” gibi birtakim isimleri olan programlar. Oraya 20-25
yasinda fidan gibi bir kiz geliyor ve kendini begendirmek adina inanilmaz hakaretler isitiyor. Bu keza
evlilik programlarinda da bdyle. Yani, ben o kizin annesi olarak diisiiniiyorum kendimi, diyorum ki:
“Ya, niye ¢iksin milyonlar 6niinde giyim tercihi, taktig1, renk begenisi tizerinden bu kadar hakareti
isitsin?” ya da evlilik programlarindaki genglere bakiyorsunuz, oradaki izleyicilerle hicbir sekilde
hi¢bir hukuklar1 yok ya da telefonla katilanlar, bir siirii yargida ve yorumda bulunuyorlar. Yani, insanlar
kendi 6zel hayatlari, bu giyim tercihi olabilir, evlilik tercihi olabilir, herhangi bir seyle ilgili hi¢
tanimadig1 insanlara bu kadar yorumlari niye yaptirirlar, niye kendilerine bu zulmii ederler? O yayima
¢ikanlar i¢in de sdyliilyoruz bunu. Mesela, bazen derim yani “Bunlari anne, babalart hi¢ mi ¢ocuklarina
‘Ne yapiyorsun evladim sen?’ demiyor?” diye diisliniiriiz. Ama, bu anlamda, tabii, Sayin Baskanin da
sordugu “Bu profesyonel bir kurgu mu, kasit mi1?” sorusunu ¢ok sorduruyor. Bu anlamda, bdyle olan
yapimlar oldugu da ifade ediliyor. Tabii, bunun da yiizde yiiz su soyledir, bu boyledir deme sansimiz
bizim yok ama bunun oldugu da ifade ediliyor ¢iinkii bir hikaye bir giin yarim kaliyor, ertesi giin devam
ediyor hikaye. Hatta, bize dyle sikayetler geliyor ki gecenlerde geldi: “Kizimi bir evlilik programina —
tirnak iginde séylityorum- kaptirdim.” diyor anne. “ilk ¢iktiginda gercekten evlilik niyetiyle gitti kizim
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—birebir geldi bu hikaye bize- birebir evlilik niyetiyle ¢ikt1 ilk ¢iktiginda. Iste gosterisli, giizel bir kiz ve
¢ok bdyle kendini dominant ifade ediyor, yapimcilarin hosuna gitmis, otelde oda ayarland1 ve artik her
programa ¢ikiyor ve kizima sunu diyorlar: ‘Hemen kabul etme, seninle biraz daha program yapalim.””

ORHAN KIRCALI (Samsun) — Rating aliyor ¢iinkii.

AYSE KESIR (Diizce) — Yani evet.

Sayin Baskanim da ifade ettigi gibi, bu bir kurgu mu? Kurgu. Iste, babasizmis, anne tek basina
¢ocugunu biiyiitmiis, kizina sahip ¢ikmak istiyor ve anne ile ¢gocugun arasi ciddi agilmis. Yani, boyle
kendi i¢inde de dramlari var bu yapimlarin sadece toplumda olusturdugu dramlar degil. Oraya c¢ikan
insanlarin aileleriyle aralarinda yasadiklar1 dramlar da var. Yani, bunlar bize birebir gelen sikayetlerin
i¢inde.

BASKAN — Ayse Hanim, ¢ok tesekkiir ediyoruz.

Biitiin bunlardan sonra, bu olumsuz igerikli yaymlara iliskin ¢dzlim Onerileriniz noktasindaki
goriislerinizi de bizimle paylasirsaniz...

AYSE KESIR (Diizce) — Ilk beklenen sey, yasaklansin yoniinde. Tabii, genel toplumda ilk beklenti
bu.

BASKAN — Direkt sonug odakli, en radikal ¢6ziim olarak geliyor sikdyet dilekgeleri de dediginiz
gibi.

AYSE KESIR (Diizce) — Su var: Yani hep sorumlulugu bir baskasinin iizerine atmak diye
diistiniirim bunu. Tabii, bir diizen ve disiplin getirilmesini kabul ediyorum. Mesela, bunlarin birinci
derece muhatap oldugu kabul edilen kurulus RTUK. RTUK’iin 6zellikle yapimcilarla yani hizmet
saglayicilarla bir araya gelerek bir ilke karari, bir prensip karart madde madde belirleyip “Evet, belki
programlar yapilabilir ama su formatta yapilmali, sunlar, sunlar “cast” olmamali, kurgu olmamali.”
gibi bazi ilkeler belki belirlenebilir yani yapimlar biraz yumusatilabilir. Bu bir olabilir. Ama, direkt
“Yayn yasaklansin.”1 bir meslek mensubu olarak sdylemem ¢ok dogru degil benim kendi adima, onu
ifade etmem lazim. Su da yapilabilir: Hem diziler i¢in gegerli sdyledigim hem diger biitiin yayinlar
icin. Medya iireticilerine, hizmet saglayicilarina, tirnak i¢inde sdylilyorum “Hangi yapim aile dostu,
hangisi degil?” boyle bir rehberin de ellerinde olmadigini biliyorum yani medya yapimecilarimin, hizmet
saglayicilarinm. Bizzat yani RTUK e bizim raporumuzda da var, “aile dostu” kavramim yerlestirmeyi
¢ok arzu ettigimizi ifade ettik. Bu, su demek: Bir aile dostu kriterleri belirleyelim yapimlarda yani
reklamlardan tutun ¢izgi filmlerden, dizilere ve diger eglence programlarina kadar. “Aile dostu
kriterleri de su, su olursa aile dostu kriteri; bu, bu olursa aile dostu kriteri degil yani bunlar olursa
bu yapim degil.” ve biz, yapimcilara, televizyon kanallarina aile dostu unvani almay1 cazibeli hale
getirelim. Ekonomik tesvikler olabilir bunlar, ddiillendirme mekanizmalari olabilir ¢linkii bakiniz,
bugiin, Kiiltiir Bakanlig1 sinema tegvikleri verir, cok yiiksek rakamlar vermez ama verdigi rakamlar
karsiliginda da bazi sartlar one siirer, bu sartlar olustugunda yapimcilar, senaristler o sartlara uygun
projeler sunmaya ¢ok 6zen gosterirler ki o tesviki alalim diye. Bu ayni sey, televizyon programlart
i¢in de RTUK iizerinden saglanabilir. Hatta, biz bunu RTUK e, aldiklar1 cezalardan elde ettikleri
gelirin belli bir miktarin1 burada kullanmalar1 seklinde yapabileceklerini ifade ettik. Boyle bir tesvik
mekanizmasiyla daha dogru, daha toplum faydasina yapimlara yonlendirebiliriz yapimcilari. Bu
birincisi. Bir digeri, mutlaka sivil toplumun, bu anlamda kaygist olanlarin reklam verenler {izerinde
mutlaka bir baski olusturmasi lazim ¢iinkii reklam verenler de sadece ratinge bakiyor. Sunu bilmeliler:
“Ben aile dostu olmayan bdyle bir yapima reklam verdigimde benim verdigim {iriiniin marka degeri
diisecek.” Bu kaygty1 olusturmamiz lazim reklam verenin iizerinde ki bu tiir yani aile dostu olmayan
prodiiksiyonlara reklam vermesin reklam veren. Bu 6nemli. Temelde bu iki husus tizerinde duruyoruz
biz. Yani, medya hizmet saglayicilarinin mutlaka bir prensip gercevesinde uzlasmalari, RTUK’iin buna
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onciiliik etmesi, bir prensip belirlenmesi bu yapimlar i¢in, ¢er¢eve belirlenmesi daha dogrusu, bir digeri
de reklam verenler iizerine sivil toplum iizerinden bir baski olusturulmasi. Bunun da keza 6rnegini
verdim, program yayinlandi, inanin, bir hafta, on giine kalmadan ge¢miste, kadin 6rgiitlerinin kamuoyu
olusturmasiyla o program reklam verenin sponsorlugunu ¢ektikten sonra yayindan kaldirildi. Bu ¢ok
gercek, yakin zamanda da yasadigimiz drnekler.

BASKAN — Istenince olabiliyor.

AYSE KESIR (Diizce) — Tabii, tabii. Bu tiir etkileri oluyor.

Biz sadece yani bunun “Devlet kapatsin, geregini yapsin.” tek basina biraz kagamak bir ¢6ziim
oldugunu diisiiniiyorum. Tabii, burada devlet geregini su anlamda yapmali: Mutlaka taraflarla oturmalt
ve onlarla ilkeleri belirlemeli. Ilkelere uyulmadig takdirdeki cezalar ve yaptirmlar mutlaka daha
sertlestirebilir, bunu kabul ediyorum ama taraflarla mutlaka oturarak bunlar1 belirlemesi gerektigini
diigiiniiyorum. Tek basina “Kapatalim, yasaklayalim.”in ¢dziim olmadigi kanaatindeyim. Ozellikle
ekonomik cezalara bakiyorsunuz, o verdiginiz cezalar o yapimlardaki bir reklamin maliyeti bile degil
yani cezanin maliyeti bir reklam bile degil, bir reklamin yarisi kadar bir sey. Bu da iistelik bazen
ratinglerini artirtyor “Yapim ceza almis.” falan dediginizde yapimin reklamini yapiyorsunuz bu sefer.
Onun da ¢dziim olmadigim gecmiste gordiik biz. Yani biraz daha RTUK ’iin 6zellikle daha uzlastirici,
motive edici ve ilkeleri belirleyici bir kurulus olarak daha sik muhatap olmasi medya mensuplariyla,
bu 6nemli; bir deger konu da tekrar sdylityorum, tesvik etmesi olumlu yapimlari. Bu, su demek: Tegvik
edilenlerin disindakiler olumsuz demek zaten, zimnen bdyle bir anlam ¢ikacak ve boyle olunca medya
mensuplart bundan zaman iginde uzaklasacaklar. Diger taraftan, tekrar sdylilyorum, sivil toplumun

ozellikle, kamuoyunun reklam verenler iizerinde sivil bir baski olusturmasi gerektigini diistiniiyorum.

ORHAN KIRCALI (Samsun) — Simdi, burada, vatandasimiz, halkimiz tabii ki sanki biraz bu is
gercekmis gibi kendisini kaptirtyor anladigimiz kadarryla. Soyle yapilabilir mi: Yani burada bir kurgu
olduguna dair devamli, o yayin devam ettigi siire igerisinde altta bir bant seklinde bunun bir kurgu
olduguna dair bir uyari acaba izleyici caydirabilir mi veyahut da merakini biraz ortadan kaldirabilir mi?
“Iste bu tiyatroymus ya, iste boyle bir uydurma bir durummus.” seklinde bu bir olumlu etki olabilir mi,
degerlendirilebilir mi acaba?

AYSE KESIR (Diizce) — Simdi, su var: Medya okuryazarhiginm birinci kalemi zaten sizin
sOylediginiz. Medyadaki her sey yani evet, “dogru habercilik” dediginiz sey bile, az dnce anlattim,
haberlerin yani mesela, cinayet haberlerinin nasil verildigini. Yani medya okuryazarliginin birinci
kurali, orada gordiigiiniiz dizilerin, yapimlarin biiyiik bir kisminin bir kurgu, fantastik bir sey oldugunu
anlatmak. Hatta bazen Oyle ayaga kalkar ki insanlar “Ooo, bu sahne ne oluyor?” O “bu sahne” dediginiz
sahne 30 adamin 6niinde ¢ekiliyor aslinda kameramani, 1s1kgis, set is¢isiyle beraber.

ORHAN KIRCALI (Samsun) — Tabii, tabii.

AYSE KESIR (Diizce) — Insanlar bazen gercekten kaptiriyorlar. Simdi, medya okuryazarliginin
birinci kalemi o zaten. Orada izlediginiz sey, gergeklik degildir.

ORHAN KIRCALI (Samsun) — Iste bunu bu sekliyle de, izleyiciye de “Bu gercek degildir.” demek
icap ediyor herhalde ¢iinkii ben sdyle gorityorum: Yani burada bu diziler veyahut da bu tiir programlar
izleyici, rating aldig1 slirece yapilacak. Yani bu is, ticari olarak bakacak buna.

AYSE KESIR (Diizce) — Ama, RTUK yine de bu goriismelerle bir cergeve cizebilir buna.

ORHAN KIRCALI (Samsun) — Simdi, bakiyorsunuz, her bir televizyon kanalinda da var bu. Hi¢
isim vermeye gerek yok, hepsinde var.

11




AYSE KESIR (Diizce) — Tabii, tabii. Bir de su var: Birinde bir yapim tuttugunda, bu dizi olabilir,
bu tiir yapimlar olabilir; “Aa, onda tutuyor, su kadar rating aliyor, benzerini biz de yapalim.” seyi
olusturuyor. Hatta hatirlarsaniz TRT den yani tek kanaldan ¢ok kanala gectik, o donem ¢ok tartisma
oldu, “Cok kanala gegtik ama ¢ok 6zgiirlitkk¢li mii olacagiz?” Degil, ¢cok benzer oluyoruz aslinda, yani
benzer seyler cogaliyor.

ORHAN KIRCALI (Samsun) — Tekrara diisiiyoruz.

AYSE KESIR (Diizce) — Evet, segenegimiz cogalmiyor cok kanal olunca, secenekler gene ayni.

ORHAN KIRCALI (Samsun) — O zaman, seyirciyi biraz bilinglendirmek gerekiyor bu noktada.

AYSE KESIR (Diizce) — Ha, medya okuryazarhigi énemli bir sey.

ORHAN KIRCALI (Samsun) — Bence burada bu isi sonlandiracak olan, seyirciyi bilin¢lendirmek.
Yasaklamak... Tabii ki burada, yetkili kurum ve kuruluslar tizerine diisen vazifeleri en iyi sekilde yerine
getirmek, hukuka aykirt bir ¢alisma varsa buna miidahale etmek mecburiyetinde. Cezalandirmak,
dediginiz gibi, bir ¢dziim olmuyor. Sizin vermis oldugunuz ceza karsiligi almis oldugu reklam onun
belki de binde 1’1 gibi bir sey. Onun i¢in, izleyiciyi azaltmak en 6nemli husus ve izleyiciyi bu noktada
bilinglendirmek gerektigi inanci icerisindeyim. Yani, izleyici ¢6zecek bu problemi.

AYSE KESIR (Diizce) — Mesela bu konuda sunu da ifade edeyim: Mesela sosyal medyanin
kullanim1 konusunda da Tiirkiye’de tartismalar var. Mesela bizim i¢in de gegerli bu, sosyal medya

iizerinden olusturulan iliskilerle evlilikler catirdiyor, bosanmalar artt1 falan. Bu, o araci koétii kilmaz.
Yani ne televizyon... Matbaanin icadina kars1 ¢ikmak gibi bir sey bu.

ORHAN KIRCALI (Samsun) — Tabii, dyle, evet.

AYSE KESIR (Diizce) — Yani, ne televizyon tek basina, cihaz olarak, teknoloji olarak sugludur
ne de internet. Burada onemli olan, onun kullanilma bi¢imi. Hayatimiza ne kadar sokuyoruz?
Hayatimizin gergekligi i¢inde ne kadar var? Bunu biz sadece bir eglence araci olarak goriip, diigmeyi
acip “Aa, eglendik, kapatalim.” m1 diyoruz, yoksa oradaki karakteri, kurguyu hayatimizin i¢ine sokup
igsellestiriyor muyuz? Bu 6nemli. Simdi, medya okuryazarliginin temelinde aslinda bu var. Biz bu
araglar1 6zellikle... Yani medya okuryazarligi {i¢ saatlik, bir somestrlik, ti¢ aylik derste de 6gretilebilir
bir sey degil. Yani biz aileler ¢cocuklarimizi yetistirirken bunun bir oyun oldugunu, giinde bir saatten
fazla ¢ok da seyretmememiz gerektigini... bu bir oyun. Ciinkii sdyle: Bakin, dikkat edin -¢izgi filmler
bolimiinde de var bizim- aileler ¢ocuklarmi zaman gegirme araci olarak televizyonun karsisina
oturtuyorlar. Anne, ¢ocuga bakma zamaninda, “Cok soru soruyor, aman televizyon izlesin, bana soru
sormasin...” Simdi, televizyonu bu kadar ¢ocugun hayatinin i¢ine sokarsak, yetiskinliginde bu tiir
evlilik programlarini, dizileri de hayatinin i¢ine sokmus oluyoruz biz o ¢ocuklarin.

BASKAN — Temelden basliyor aslinda her sey.

AYSE KESIR (Diizce) — Yani telefon internet kullanimi da ben &yle aileler biliyorum ki “Eve
Wi-Fi almadim ¢ocuk internete girmesin diye.” diyor. Yani bu, eve televizyon almamak gibi bir seydi
bundan kirk sene Oncesinin gergekligi. Boyle bir gergeklik yok. Su telefon elinde olan her ¢ocuk,
kendinde yoksa arkadasindan artik bunlari goriip 6grenebiliyor, yani eve Wi-Fi almamaniz degil ¢oziim.
O zaman, aldiginiz teknolojiyi nasil dogru ve etkin kullanacak? Onu dogru kullanmadiginda kendine ne
tiir zararlar donecek? Mesela benim kiigiik kizim 8 yasinda geldi, dedi ki: “Herkesin Facebook hesab1
var anne, ben de agacagim.” Simdi, “A¢ma.” demenin bir anlami1 var m1? Yok. “A¢ma.” diyecegim,
benden gizli acacak. “Acabilirsin ama su su kurallarimiz var. Asla kendi fotografim koyamazsin. Tyi
¢ekilmis fotografini koyamazsin. Her dakikani anlatan, giinliik gibi tutamazsin, herkes senin 6zel
hayatini bilmesin. Cok 6nemli, birinin yas giiniidiir, bir yere gitmigsinizdir, aile seyleri paylasacaksan
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ara ara ve kendi fotografini koymaman kaydiyla.” dedim. Bugiin 14 yasinda, asla hala kendi fotografini
koymaz ¢iinkii o kurali benimsedi ¢ocuk ve o araci 6yle 6grendi. Televizyonu da béyle sokmamiz lazim
¢ocuklarimizin hayatina. Evet, izle ama su saatler arasinda ve su yapimlar...

Bir baska 6rnek vereyim, Amerika’dan bir 6rnek vereyim mesela, devletin televizyon denetimi
tizerine. Orada, tabii, kanallarda lisans tahsisi oldugu i¢in kanallarla lisans s6zlesmesi yapilirken
mesela aile kanali diyorsa bir kanal, lisans s6zlesmesinde biitiin detaylar1 yaziyor: “Su su su olursa aile
kanal1 olur. Bunun diginda bir sey olursa bu artik aile kanali degildir.” Ya da spor kanal1 ya da eglence
kanal1 ya da izleyici hedef kitlesini.

BASKAN - Izleyici de biliyor, buna gére. ..

AYSE KESIR (Diizce) — Aile kanaliysa bu kanal, o anlamda lisansin1 almissa, kazara sozlesmeye
muhalif bir yapim, bir sey oldu, iste, uyarilar, birtakim mekanizmalardan sonra lisans iptaline kadar
vartyor yaptirimlar. O zaman siz en basta yaptiginiz bir sdzlesmeyle kurumu bagliyorsunuz. Sézlesmeye
muhalefet ettiginde, muhalif bir prodiiksiyon ortaya ¢iktiginda birtakim uyar: mekanizmalarindan sonra,
en son lisans iptaline kadar gidebiliyorsunuz. Devlet bdyle bir yerde durabilir. Bir ¢ergeve belirler, “Bu
cergevede anlasiyoruz sizinle ama bu anlagmanin disina ¢ikarsaniz su su su cezalariniz gelir.” der.
RTUKiin aslinda bana gére durmasi gereken yer de burasi yani bir cerceve belirlemesi, bu gerceve
dahilinde bir sdzlesme yapmasi. Aile kanali olur -efendime sdyleyeyim- ¢ocuk kanali olur, neyse...

Hatta bugiin bir sey sdyleyeyim mesela ¢ocuk kanallariyla ilgili: Yabanci ¢ocuk kanallari
Tiirkiye’de yayin yapiyor biliyorsunuz, ¢izgi film kanallari var. Onlarin s6zlesmelerinde yiizde 20 yerli
yapim yani yerli tiretim kullanmak zorunlulugu var. Bu sdzlesmeler yapildiginda, vaktinde, Tiirkiye’de
heniiz yeterince yerli iiretim olmadigi i¢in biraz siire istemisti ama siire de doldu mesela su an. Biz su
an bunu bilmiyoruz yani kanallarin kac¢inda, yabanci kanallarin, ¢ocuk ¢izgi film kanallarmin kaginda
yerli iiretim var, mesela, bunu denetlemek RTUK "iin giicii ¢iinkii basta sézlesme yapmissmiz. Bu tiir
cerceveler belirlenerek bu yapimlarla da ilgili bdyle ¢ergeve anlagsmalart yapilarak belirlenebilir ve
buna uyulmadig: takdirde miieyyideler belli asamadan sonra iptale kadar, yasaklamaya kadar belki o
zaman gidebilir. Yoksa “Toplumun genelinde sikayet var, hadi kalkalim, yarin yasaklayalim.” degil
yani bu dogru bir yontem degil. Onun adini degistirirsiniz, bir sey degisir, yine benzer bir sekilde ¢ikar.
Burada 6nemli olan hem medya {ireticilerinde bir biling olusturmak yani aile {izerinden, aileye etkileri
iizerinden bir biling olusturmak hem de izleyiciye medya okuryazarligi {izerinden bir biling olusturmak;
ikisini birden de yapmak gerekiyor.

BASKAN — Bagka soru?

ORHAN KIRCALI (Samsun) — Benim yok. Tesekkiir ederiz.

BASKAN — Ayse Hanim, ekleyeceginiz baska bir husus?

AYSE KESIR (Diizce) — Yok ama az &nce bahsettigim ii¢ arastirmay1 incelemenizi oneririm
uzmanlarimizla. O arastirmalardaki veriler hem toplumun bu anlamdaki ¢ergevesini bize ¢iziyor hem de
ozellikle medyaya hizmet, medya profesyonelligi izerine yapilan arastirmay1 ¢ok 6nemli buluyorum, o
verileri kullanabileceginizi diisiniiyorum.

BASKAN — Degerli iiyeler ve katilimcilar, Ayse Hanim’a ¢ok tesekkiir ediyoruz verdigi bilgiler
icin ve hazirlamis olduklari raporlar i¢in.

Toplantimiz sona ermistir.
Hepinizi saygtyla selamliyorum, iyi giinler diliyorum.

Kapanma Saati: 11.58
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